Mikrookonomie I1

Zusammenfassung

Bei den Betrachtungen der Mérkte wird, wenn nicht anders angegeben, von folgenden
Bedingungen ausgegangen :

X(p)=0! -Bp
(x)=%-2

P B
K(xi): Cﬁx,i +cvar,i Ij"i

Homogene Markte

Auf homogenen Mérkten werden die Produkte alle als gleich empfunden. Es gibt keine
personlichen, zeitlichen, ortlichen oder sachlichen Préiferenzen. Die Anbieter solcher
homogener Produkte miissen unter sich die Nachfrage verteilen. Es existiert eine
Marktnachfrage.

Heterogene Markte

Bei heterogenen Mérkten existieren bei den Nachfragern zeitliche, ortliche, sachliche oder
personliche Praferenzen. Man spricht hier dann nicht mehr von einer Marktnachfrage, sondern
von der Nachfrage nach einem Produkt. Jeder Anbieter ist fiir den Ausgleich von Angebot und
Nachfrage verantwortlich.

Monopol

Beim Monopol wird von nur einem Anbieter ausgegangen. Seine Gewinnfunktion

lautet somit : G(x:xi :X) :p(x) & -K(x)
o x[
G(x):BE—EHDc—(C+c&)
Optimal : G'(x) = a —E —cI—O
' B B
a-p
n_a -B & a2 _a ¢
U X = ) U p _B F; 2812
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Cournot

Bei der Betrachtung von Cournot geht man davon aus, dafl die Mengendnderung von i
keine Anderung der Mengen der anderen Anbieter hervorruft. Das heifit, die Menge x; wird
optimal an die Mengen x; angepalt.

Gewinnfunktion : G(x,.) = p(X) &, —K(x,.)

Glx,) = % -(XLL;)WEDQ (¢ +¢, )

Optimal:  G'(x,)= 2 ox) 20 1
ptimal : x. )=—- _ —c =
YB B g
O  Reaktionsfunkti a-p fx-x)-¢_a X, ¢
eaktionsfunktion: x. = = - -
’ 20B 2B 2 2B
Betrachtung des Duopols :
Reaktionsfunki a _*Hn__a a _x_ o
eaktionsfunktionen : X, =TT 5 X, = — -+ -—%
2B 2 2[PB 2B 2 2B

Gleichsetzen ergibt dann den Cournotschen Gleichgewichtspunkt :
. a+B(e-2) . a +B(e-2m,)
T 3 T 3

Betrachtung des n - Anbietermarktes :

x,=a —-Bc-X

Summe aller n - Funktionen bilden: » x, = Y a -X -) B ¢,
25720 TN

X = nlor -nlX -8 ZCi

_nler - zci
n+1
a +B (Y ~(n+1))
i n+l

Stackelberg

Bei der Stackelberg - Losung geht man von einer Sequenz der Mengenentscheidung aus.
Zuerst legt der Stackelbergfiihrer (heteronom) seine Menge fest, dann pal}t sich der
Stackelbergfolger (autonom) an diese an.

Die Losung erfolgt mittels 2-stufiger Analyse. Der Fiihrer mull die Menge des Folgers, die
von der Fiihrermenge abhéngig ist, berlicksichtigen, ehe er seine Menge auswihlt, deshalb
wird er auch als heteronomer Spieler beschrieben. Der Stackelbergfolger pal3t sich dann an die
feste Menge des Fiihrers an.
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Schritt :  G,(x2,xq) optimieren, wobei x1 als vorgegebene, feste Menge gegeben ist
Schritt :  x;(x;) bestimmen

Schritt :  Gy(X1,X;) in Gy(x1) iberfiihren

Schritt:  Gy(x;) optimieren [ X1

Schritt :  x; bestimmen aus x,(x;)

Nk W=

Betrachtung des Duopols :

dx, 2P TaT
a Bl

XIDZE_BBI'I' 22

)CD:a 3@’@2 ﬁlj'l

4 4 2

vollstandige Konkurrenz

Im Gegensatz zur Cournot - Losung geht die vollstindige Konkurrenz davon aus, da3 der fiir
alle Anbieter gleiche Preis p nicht auf die Mengendnderung des einzelnen reagiert.

Dasheiit: G, = pl3, —K(xl.) optimieren fiihrt zu : x, (p)
ZXi(p):X U p(X) 0 Xj

Bei der vollstindigen Konkurrenz geht man davon aus, da3 die Mengen der einzelnen
Anbieter auf den Marktpreis vernachlédssigbar gering sind.

Preisfiihrerschaft

Bei der Preisfiihrerschaft legt der Preisfithrer den Marktpreis fest, an den sich die anderen
Anbieter optimal anpassen. Der Preisfilhrer muf3 hiernach die Gesamtnachfrage dann noch
decken, das heifit er muf3 die Restnachfrage befriedigen.

Menge des Preisfiihrers : X, ( p) =X (p) - z X; (P)

J#i

Optimieren unter der Bedingung :  aus x, 0 pF K '(x j)
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Bertrand - Preiswettbewerb

Beim Bertrand - Preiswettbewerb geht man nicht von einer Mengenanpassung, sondern einer
Preisanpassung der Anbieter aus, das heil3t der Preis wird gedndert. Die Gewinnfunktion ist
nicht mehr abhéngig von der Verkaufsmenge, sondern vom Verkaufspreis.

Gewinnfunktion : G(p) =p [ﬁa -B Q?) -K

Auf der ersten Stufe werden die Kapazitdten aller Anbieter festgelegt, auf der zweiten Stufe
dann der Marktpreis bestimmt.

Dauerhaftes Monopol

Beim dauerhaften Monopol wird von einer ,,Jetzt oder Spéter* - Kaufstrategie ausgegangen.
Sowohl der Gewinn des Anbieter als auch der Kaufnutzen der Kéufer wird dabei zeitlich
diskontiert.

Zeitperioden : t=1.{1=22%

T
Gewinnfunktion : G, = Z p'~' [p, ¥, mit p als Diskontierungsfaktor fiir Anbieter
t=1

1. Nachfragemenge: v—-p, 20 (v _Pm) 0 v > P, ;_5517”1
2. Gewinnmaximierung : G =G_ +p (Pt Bt) =G +p (P; [@VH p ))

Zuruckfihren bis Stufe t =1

Auktionen und Ausschreibungen

Axiom Neidfreiheit (N) :

Kein Bieter i = 1,...,n darf den Nettotauschvektor eines anderen Bieters seinem
eigenen vorziehen, wenn das Gebot bi als die subjektive Bewertung des
Verkaufsgegenstandes durch den i interpretiert wird.

Axiom Anreizkompatibilitit (AK) :

Die Auktionsregeln (x(*),p(*)) sind anreizkompatibel, falls fiir alle Bieter i = 1,...n und
alle moglichen Werte v; = 0 die Gebotsstrategie b; = v; die einzige nicht dominierte
Strategie des Bieters i ist.

Theorem :
Gilt Axiom N, so mul} p der Bedingung by ) = p(b) = by geniigen.
Beweis :
by~ p(b) 2h - p(b)  (Axiom N)

>0
bw(h) 2 p(b) 2 bz(,,) / +p(b) bi schlieB3t b2(b) ein.
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